
Zum nächstmöglichen Zeitpunkt möchten wir unser Team um einen ambitionierten Online-Marketing-
Manager (m/w/d) erweitern, der gemeinsam mit uns die Erfolgsgeschichte der GNT weiter vorantreibt. 

Womit beschäftigen wir uns als GNT Gruppe?
Seit über 30 Jahren stehen wir Produktionsunternehmen mit unserer Expertise zur Seite. Dabei bieten wir 
nicht nur umfassende Beratungsdienstleistungen an, sondern implementieren auch angepasste 
Softwarelösungen. 

Deine Aufgaben:

Dein Profil:
• Abgeschlossene Ausbildung oder Studium im Bereich Marketing, Kommunikation oder 

einer vergleichbaren Fachrichtung
• Erfahrung im Online-Marketing mit Schwerpunkt Social Media, SEO, SEA & E-Mail-Marketing
• Sicherer Umgang mit relevanten Tools und Plattformen (z.B. Google Analytics, LinkedIn, 

Facebook etc.)
• Kreativität und analytisches Denkvermögen
• Teamfähigkeit sowie eigenverantwortliche und strukturierte Arbeitsweise
• Gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift

Online-Marketing-Manager (m/w/d)

Bitte sende deine Bewerbung inklusive Gehaltsvorstellung und Foto an:

GNT Systems GmbH | Haider Straße 40 | 4052 Ansfelden
+43 (0)7229 23861-0 | info@gnt-systems.com | www.gnt-systems.com

Wir bieten dir:
• Ein abwechslungsreiches Aufgabengebiet in einem motivierten Team
• Raum für Eigeninitiative und kreative Ideen
• Sehr flexible Arbeitszeiten
• Dauerhafte Position in einem seit 30 Jahren am Markt etablierten und erfolgreichen, 

inhabergeführten Unternehmen
• Gestaltungsspielraum in einem kollegialen Umfeld
• Diverse Benefits wie die Möglichkeit auch mobil zu arbeiten, Guthabenkarten 

für Tankstellen, Supermärkte usw. werden angeboten
• Selbstständiges und eigenverantwortliches Arbeiten
• Eine leistungsgerechte Vergütung
• Gute Entwicklungsmöglichkeiten
• Umfangreiche Fortbildungsmöglichkeiten
• Flache Hierarchien und kurze Informationswege

• Konzeption, Umsetzung und Überwachung von Online-Marketingkampagnen
• Entwicklung von Social-Media-Strategien zur Steigerung der Markenbekanntheit
• Planung und Durchführung von E-Mail-Marketingaktivitäten
• Analyse von Webanalysedaten, Ableitung von Handlungsempfehlungen
• Fortlaufende Verbesserung der Online-Präsenz
• Enge Zusammenarbeit mit internen Teams, um innovative Vertriebsinhalte zu gestalten
• Identifikation von Trends und neuen Technologien im Online-Marketing


